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Rodeados de pingiinos estuvimos el pasado 24 de enero, y no
porgue se exigiera el uso de frac sino porque la XV Edicion
de los Premios Estrategias se celebrd en Faunia, el parque
temdtico de los animales.

Representantes de las principales empresas del sector (cerca
de 180 profesionales) asistieron a la que ya se esta convir-
tiendo en la gala del sector del below the line mas cldsica en
las frias noches de invierno:

Tras un coctel en el que antiguos amigos y ex companeros
pudieron saludarse y compartir unas risas comenzo la cena,
que finaliz6 con una breve introduccion de la directora,
Penélope Garcia, y la posterior entrega de premios. En pri-
mer lugar, se repartieron las placas que se otorgaron a las
mejores campafas de marketing directo, marketing promo-
cional y, por primera vez en nuestros premios, también a las
mejores campaiias de eventos de las publicadas en la revista
Estrategias en cada uno de los nimeros del anio (entre
octubre de 2006 y septiembre de 2007). Posteriormente, se
hizo entrega de los trofeos (oro, plata y bronce) a las mejores
empresas en las 14 categorias, asi como a las mejores cam-
panas del afio 2007,

Los asistentes tamhién pudieron asistir a la entrega de la
placa a la Mejor Campana de Marketing Directo realizada
por un estudiante, que recayo en Agata Pereira Diaz, estu-
diante de 4° de Publicidad de la Universidad San Pablo
CEU, y cuyo Curriculum Vitae creativo, que incluia un rasca
v gana de la ONCE que desvelaba su ntimero de teléfono,
cautive al jurado,

Y, por tltimo, se hizo entrega de uno de los trofeos mds espe-
rados de la noche, los que premian a los mejores creativos
del afio y que en esta primera ocasion fueron a las manos de
Ménica Belanzategui (Shackleton) el oro; Eva Santos (CP
Proximity), la plata; y Ata Arréspide (The Others), el bronce.
Una noche en la que, rodeados de la naturaleza, pudimos
disfrutar de la compafia y la conversacién de los que con los
afios ya se han convertido en grandes amigos. +
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Diplomas a la Mejor Campana del mes
de Junio en Marketing Directo para
Marketing Vivo por Nokia: de
Marketing Promocional para OC
Comunicacién por Philips Ibérica;
v de Eventos para Grupo Ruiz
Nicoli/Vega Factory por Vinos
Herederos de Marqués de Riscal.

l‘?-
]

Losms e st

trategia

.

Diplomas a la Mejor Campafia del mes
de Julio/Agosto en Marketing Directo
para Diageo (J&B); de Marketing
Promocional para The Love Comes
por Knerr; y de Eventos para
Marketing Vivo por Nokia.
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Diplomas a la Mejor Campana del mes
de Septiembre en Marketing Directo
para Dimension por Buskaltel: de
Marketing Promocional para
SeisGrados por Estrella de
Levante: v de Eventos para Publicis
v Unipublic por DGT.




